REGEN &
BOGEN ‘ | 1 I 11
HAUS HOCHSCHULE

STUTTGART DER MEDIEN



Gliederung

Vorwort
EinfUhrung in die Thematik
Zielsetzung der Workshops

Ergebnisdarstellung der Worshops
Ausblick



Vorwort

In Stuttgart soll ein Regenbogenhaus entstehen, ein Ort der Begegnung und eine
Anlaufstelle fur alle Mitglieder der LSBTTIQ-Community.

Es soll sowohl dem Austausch dienen als auch der Pflege der vielfaltigen Kultur.
Selbstverstandlich ist dabei, dass dieser Ort ein diskriminierungsfreier Raum sein wird,
an dem Inklusion und Barrierefreiheit grol3 geschrieben werden und der Schutz fur alle
bietet, die ihn bendtigen. Neben dem vielfaltigen Nutzen fur die Community, soll das
Regenbogenhaus auch dazu dienen, Stuttgart als weltoffene, engagierte Stadt weiter
voranzubringen und den Dialog zwischen der Community und der Stadtgesellschaft zu
fordern.

Der nachste Schritt auf diesem Weg ist die konkrete Gestaltung des Hauses und seiner
Angebote. Vielfaltige Sichtweisen und Impulse sollen dazu beitragen, dass das
Stuttgarter Regenbogenhaus ein attraktiver Ort fur viele Menschen und Gruppen wird.
Ein Innovationsworkshop soll dabei helfen, diese Stimmen zu vereinen und so unser Ziel
gemeinsam zu erreichen.



N Erklarvideo zum Regenbogenhaus, findest du hier

)



http://regenbogenhaus-stuttgart.de/

Hochschule der Medien x
Regenbogenhaus Stuttgart

I Rahmen des Moduls “Innovationsmanagement” an der Hochschule der Medien
organisieren die Medienmaster-Studierenden jedes Semester Innovationsworkshops fur
Organisationen und Unternehmen aus der Praxis.. Mit den im Seminar gelernten
Methoden sollen innovative Losungen zu aktuellen und hochrelevanten
Fragestellungen gefunden werden.

13 Medienmaster-Studierende haben sich im Rahmen der Vorlesung dazu entschieden,
das Projekt “Regenbogenhaus Stuttgart” zu unterstutzen. In mehreren Workshops
wurden Angebots- und Nachfrageseite zusammengebracht und dadurch entsprechend
kreative, neue und innovative Ideen sowie nachhaltige Losungen gefunden, die dem
Regenbogenhaus bei seiner weiteren Konzeption und Entstehung helfen.
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Zielsetzung der

v Workshops
N
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In Absprache mit dem Regenbogenhaus und

Projektleitung Philine Pastenaci wurden fur Samstag,
den 06. Juni 2021 zwei Workshops geplant.

Das Regenbogenhaus soll die Vielfalt in der Gesellschaft fordern und gleichzeitig
ein sicherer Zufluchtsort fur die werden, die ihn bendtigen. Es soll also zu einem
Ort werden, der den Anspruchen Sicherheit und Sichtbarkeit zugleich gerecht
wird. Ziel des Workshops ist es deshalb, herauszufinden, wie ein
Regenbogenhaus sowohl offen fur Reprasentation stehen kann und somit leicht
auffindbar ist, aber gleichzeitig auch einen sicheren Schutzraum darstellen
kann. Expert*innen, Kreative, Mitglieder aus der LSBTTIQ-Community und
beteiligte Organisationen sollen daruber diskutieren, wie diese kontraren Ziele in
einem Haus umgesetzt werden

kdnnen.

Das Regenbogenhaus soll ein Ort sein, der durch verschiedene
Angebote und Raumlichkeiten eine Anlaufstelle und einen
Aufenthaltsort fur wirklich jede*n Betroffene*n und Interessierte*n
schafft. Expert*innen. Organisationen und kreative Mitglieder der
LSBTTIQ-Community sollen dafur Angebote im Regenbogenhaus
stellen. Der Workshop hat das Ziel, die Angebots- und
Nachfrage-Seite zu verbinden, um herauszufinden, welche Angebote
im Regenbogenhaus nutzlich, sinnvoll, umsetzbar und erwunscht
waren.



Workshop
Angebote

Ergebnisse

Welche Angebote nutzt/kennst du
bzw. wurdest du dir daruber hinaus

wunschen?*

Gruppe 1:

1. Fahrdienst, um zum
Regenbogenhaus zu
gelangen

2. Veranstaltungen, die
verschiedene Angebote
vorstellen

Gruppe 2:

1. Social Media /
Verbreitung

2. Angebote fur junge
Menschen

3. Weiterbildende
MalBnahmen

Gruppe 3:

1. Kinderwunschberatung
und
Geburtsvorbereitungskurse
Kreativworkshops
Beratung und
Gruppentreffen fur
Angehorige

NN

*vollstandige Liste aller Antworten im PDF



https://drive.google.com/file/d/18WLrrQXsmNOAjio7ZAyA2Ql7i3HkzQTX/view?usp=sharing

Workshop
Angebote

Ergebnisse

Gruppe 1: Assistenz, um Angebote nutzen zu kébnnen*
Story:

Wenn ich Assistenzbedarf habe, um ein Angebot zu nutzen, dann maochte ich mich nicht
dafur rechtfertigen, sondern diese Assistenz (in egal welcher Form) bekommen.

Beispiel: Wenn ich das Regenbogenhaus besuchen maéchte, brauche ich jemanden der mich
fahrt & abholt, damit ich die Angebote nutzen kann.

*Erganzende Informationen im PDF


https://drive.google.com/file/d/18WLrrQXsmNOAjio7ZAyA2Ql7i3HkzQTX/view?usp=sharing

Workshop
Angebote

Ergebnisse

Gruppe 1: Assistenz, um Angebote nutzen zu kébnnen*

Angebotskonzeption:

Ziel: Barrierearmer Zugang zum Regenbogenhaus fur alle

Problem: Fehlende Anlaufstellen, fehlende Sichtbarkeit & schwere Zuganglichkeit,
finanzielle Belastung, fehlende Hauptamtlichkeiten, Ressourcenmangel
Umsetzung: App/Website, auf der (Assistenz-)Angebote transparent kommuniziert
werden und leicht und barrierearm verfugbar sind

Beispiele: Fahrdienst, Ubersetzer*in, Begleitung, Finanzielle Unterstltzung,
Parkmoglichkeiten, usw.

Need: Sichtbarkeit, Freiwillige Helfer*innen, Finanzierung fur hauptamtliche Krafte,
Sicherheit, Schutz, Verlasslichkeit

Folge: Inklusion, Selbststandigkeit, Lebensfreude, Sicherheit, Entlastung

*Erganzende Informationen im PDF


https://drive.google.com/file/d/18WLrrQXsmNOAjio7ZAyA2Ql7i3HkzQTX/view?usp=sharing

Workshop
Angebote

Ergebnisse

Gruppe 2: Social Media Prasenz, um auf die Angebote im Regenbogenhaus
aufmerksam zu machen*

Story:

Wenn ich als junger, diverser, aus unterschiedlicher Herkunft kommender Mensch Anschluss

in Stuttgart suche, méchte ich auf “meinen” Plattformen vielfaltig informiert werden, damit
ich Kontakte finde.

*Erganzende Informationen im PDF


https://drive.google.com/file/d/18WLrrQXsmNOAjio7ZAyA2Ql7i3HkzQTX/view?usp=sharing

Workshop
Angebote

Ergebnisse

Gruppe 2: Social Media Prasenz, um auf die Angebote im Regenbogenhaus
aufmerksam zu machen*

Angebotskonzeption:

e Ziel: Instagramkanal fUr das Regenbogenhaus als Multiplikator und erste Anlaufstelle fur
Angebote und Veranstaltungen

e Problem: Fehlende Sichtbarkeit, fehlende Informationen zu den Angeboten, fehlende
Kontaktmoglichkeiten

e Umsetzung: Instagramaccount fur das Regenbogenhaus @regenbogenhaus.stuttgart,
Bewerbung des Channels uber queere |G Profile aus Stuttgart

e Beispiel: Farbwelt, diverse Contentformate (z. B. Wochentage fur bestimmte Infos),
Story-Highlights pro Thema, Kooperation mit weiteren Partner*innen/Vereinen,
Kontaktbuttons, Kostenlose Informationen, Angebote, multisprachig/verschiedene
Accounts fur verschiedene Sprachen

e Folge: Informationen und Kontaktmaéglichkeiten

*Erganzende Informationen im PDF


https://drive.google.com/file/d/18WLrrQXsmNOAjio7ZAyA2Ql7i3HkzQTX/view?usp=sharing

Workshop
Angebote

Ergebnisse

Gruppe 3: Kinderwunschberatung und Geburtsvorbereitungskurse*

Story:

Wenn ich als queere Person einen Kinderwunsch habe, mdchte ich Informationen zu den
Moglichkeiten “Der Weg zum Kind” erhalten, Erfahrungen mit anderen Betroffenen teilen und
mich austauschen, damit ich sicherer werde, was mein Weg sein konnte und mich unterstutzt
und verstanden fuhle, vom Kinderwunsch bis zur Geburt und dartber hinaus.

*Erganzende Informationen im PDF


https://drive.google.com/file/d/18WLrrQXsmNOAjio7ZAyA2Ql7i3HkzQTX/view?usp=sharing

Workshop
Angebote

Ergebnisse

Gruppe 3: Kinderwunschberatung und Geburtsvorbereitungskurse*

Angebotskonzeption:

OOJOUPHAWN

Ich bin eine queere Person und habe einen Kinderwunsch

Ich habe keine Ahnung, wie das geht. Was nun?

Ich habe ein Regenbogenhaus-Plakat gesehen & wiurde mich gerne weiter informieren
Beratung Uber Moglichkeiten und Rechte in Bezug auf Adoption/eigenes Kind

Ich tausche mich mit anderen Leuten im Regenbogenhaus aus

Ich lese BUcher/Fachzeitschriften in der Tauschecke

Erneute Beratung

Ich entscheide mich fur einen Weg (Befruchtung, Adoption)

Austausch und Begleitung auf dem Weg im Regenbogenhaus durch Netzwerk/andere
Betroffene mit Kinderwunsch

GCeburtsvorbereitungskurs mit anderen queeren Personen

Nachberatung und Austausch mit Regenbogenhaus und anderen Betroffenen

*Erganzende Informationen im PDF


https://drive.google.com/file/d/18WLrrQXsmNOAjio7ZAyA2Ql7i3HkzQTX/view?usp=sharing

Gruppe 1: Workshop Sichtbarkeit vs.
Schutzraum

Ergebnisse

1. Schutzraum ergriinden: Wovor/ Wofiir
braucht es Schutzraum? Was bedeutet
Schutzraum?

Platz 1: Safe Space / angstfreier Raum

Platz 2: Fotos, Prasenz im Internet fuhren zu
unfreiwilligem Outing

Platz 3: Man selbst sein

1. Sichtbarkeit ergrinden: Wer soll uns sehen?
Was bedeutet Sichtbarkeit? Wofur braucht es
Sichtbarkeit

Platz 1: Offentlichkeit zum Schutz nutzen
Platz 2: Aufklaren / Erstkontakt

Platz 3: Alle Burger*innen

Schutzraum & Sichtbarkeit kombinieren:

Schutz vor Zwangsouting einsetzen, um Safe
Space zu starken, man selbst zu sein und einen
angstfreien Raum zu schaffen.

Sichtbarkeit fur alle Blirger*innen einsetzen,
um die Offentlichkeit als Schutzraum zu
starken.

Sichtbarkeit fur alle Burger*innen einsetzen, um
Aufklarung / Erstkontakt zu starken.



Gruppe 2: Workshop Sichtbarkeit vs.
Schutzraum

Ergebnisse

1. Wovor/ Wofir braucht es Schutzraum?
Was bedeutet Schutzraum?

Schutzraum ergrinden:
Platz 1. Beratung und Unterstutzung
Platz 2: Zufluchtsort

Platz 3: Ich kann sein, wie ich bin

1. Sichtbarkeit ergrinden: Wer soll uns sehen?
Was bedeutet Sichtbarkeit? Wofir braucht
es Sichtbarkeit

Platz 1: Verstandnis schaffen / Austausch fordern /
Vorurteile aus der Welt schaffen

Platz 2: Vielfalt
Platz 3: Stadtgesellschaft als o6ffentlicher Raum

* % % W

Schutzraum & Sichtbarkeit kombinieren:

lch kann sein, wie ich bin einsetzen, um
Verstandnis zu starken.

Beratung und Unterstiitzung einsetzen,
um Vielfalt zu starken.

Zufluchtsort einsetzen, um
Stadtgesellschaft als offentlichen Raum zu
starken.



Workshop Sichtbarkeit vs. Schutzraum Best &
Worst Case

Ergebnisse

Best Case fur das Regenbogenhaus:

Ein funktionierender und sichtbarer Schutzraum fur alle

Gesellschaftliches Verstandnis » “Es wird kein Schutzraum mehr benotigt”
Offentlichkeit bietet den Schutz und ist auf der Seite des Regenbogenhauses
Hohe Strahlkraft & beliebter Treffpunkt

Viele Angebote

Charakter des Hauses: Bunt, Lebendig und “Feel Good Vibes”

I Ny Ay Wiy iy W

Worst Case fur das Regenbogenhaus:

Angriffsflache fur die Betroffenen mit Angst als Konsequenz

Zwangsouting und fehlendes Vertrauen

Desinteresse und keine Wahrnehmung & Sichtbarkeit

fehlende UnterstUtzung der Stadt » Projekte kdnnen nicht realisiert werden
Vorfuhrung statt Schutz

Fehlende Akzeptanz, Neid und Polaritat: “Wozu braucht |hr das denn auch noch?”

Iy Ny WAy WOy iy W



Workshop Sichtbarkeit vs. Schutzraum
Prototypen

Ergebnisse

Ich? Ach ich bin nur wegen des guten Kaffees Hier! ;)

ﬁ -> man kann nicht zwangsldufig davon ausgehen,

dass man Teil der Community gehort,
nur weil man ins Regenbogenhaus geht
e—— "Alibi"  Tagsuber
schaffen Café

Offen fiir alle!

Wir sehen: Ansprechpersonen
Wir sehen NICHT: Besucher*innen
(es sei denn ausdriicklich ok)

Innenhof mit ; 5
zb
Basketballplatz 5 E

Disclaimer bei
medialer
Prasenz um
Leute nicht zu Trotzdem

verschrecken SHERICIIAE
ruberbringen

Vertrauen
Ansprech- schaffen: dass
partner:innen man nicht

S SiFherheit (ib_er Zwangsgeoutet
Bildramaturgie wird

ruberbringen
(gut moglich
ohne Gesichter)

Prasenz

Besuche von Schulklassen

Café
sichtbar,
fUr a"e Werbestellen

aktive " informierend
Online- Ansprache &
Sichtbarkeit ~ Kommunikati ~_  barrierarm
(Arten des
Handycaps) -->
Unterstitzung!

"Dach" / Komitee:
/ Trager, um
Solidaritata

Weiterbildung zu

starken

Jeder wirkt aktiv
mit >
Gegenseitigkeit

=erganzende
Aussenstelle
(Buro)

Ubernachtungs-

mdglichkeit
Anonyme

Beratung

schnell
auffindbar mit
Informationen
zu Kontakten




Workshop Sichtbarkeit vs. Schutzraum
Wie kénnte das Regenbogenhaus aussehen?

Ergebnisse

Das Ziel:

% Die Gesellschaft soll zum Schutzraum werden
* Offentlichkeit als Schutz

Der Weg:

* Uber Méglichst viele Kooperationen oder Partnerorganisationen Anlasse geben, sich hinter die
Community zu stellen (Bsp. Flyer liegen aus, gemeinsame Events).

Unser Regenbogenhaus:

% Eine coole Location (Café, Bar, Konzerte), welche offen fur Menschen auf3erhallb der Community ist

% Offen fur alle bedeutet: Ich werde nicht zwangslaufig als Teil der Community wahrgenommen,
wenn ich hingehe

% Eine einfache Kormmunikation innerhalb des Regenbogenhauses macht auf diverse Angebote
aufmerksam

% Bietet Schutzraum und die Unterstutzung, die die Community benotigt

*vollstandige Liste aller Antworten im PDFE


https://drive.google.com/file/d/18WLrrQXsmNOAjio7ZAyA2Ql7i3HkzQTX/view?usp=sharing

Ausblick

Eventuell Folgeworkshops zur weiteren Planung und Konzeption
des Regenbogenhauses

es ist etwa alle drei Monate ein regelmafiger Termin angedacht,
der fur Updates & weitere Ideen genutzt werden soll und offen fur

alle ist (Community, Organisationen, usw.)

mMogl. weitere Zusammenarbeit mit der HdM im nachsten

Semester (z. B. im Modul CRM/Social Media)




